@ONU 557
MUJERES

Campafnias electorales y —
COVID-19 | pomipmo

Candidatas de ONU Mujeres




PANORAMA GLOBAL DEL IMPACTO DEL COVID-19 EN LAS ELECCIONES
(IDEA Internacional)

National and Subnational Elections

25 nnivERSARY

Election Postponed
M Election Held
[ Both Election Held and Postponed
[ No election/data

Mapa generado el 6 de agosto con la herramienta de gestion de riesgos electorales de IDEA Internacional (ERMTool)



La guia complementaria al Manual
de Liderazgo Politico y
Capacitacion de Candidatas de
ONU Muijeres ofrece consejos y
sugerencias para que
formadoras/es y/o ONU Mujeres
tengan en cuenta a la hora de
asesorar a las mujeres aspirantes y
candidatas politicas sobre cémo

presentarse a las elecciones
durante esta pandemia y, en

}/
.{

Z3\\ CoviD-19
H f RESPONSE

Campaiias electorales y COVID-19

Una guia complementaria al Manual de Liderazgo Politico y Capacitacion de Candidatas de ONU

“Solo piénsalo: a nivel dial, las
mujeres constituyen el 70% de las
trabajad del sector sanitario y
social, y realizan en el hogar el triple
de trabajo de cuidado no
remunerado que los hombres. Sin
embargo, se las excluye
sisteméaticamente de los 6rganos de
decision que impl

"

protocolos de emergencia para
salvar vidas en los entornos de
atencion a la salud.”

Phumzile Mlambo-Ngcuka, Directora
Ejecutiva, ONU Mujeres

Mujeres

El mundo necesita el liderazgo de las mujeres para
recuperarse de la pandemia de la COVID-19. La crisis
resultante de esta emergencia sanitaria ha tenido un
impacto negativo y desproporcionado en las mujeres y las
nifias y en las violencias por razon de género®*. Al mismo
tiempo, las mujeres han demostrado un liderazgo
excepcional en las resp a la pandemia, a pesar de
que representan la minoria de las personas a cargo de la
toma de decisiones en todo el mundo?. Es mas importante
que nunca que las mujeres aporten sus diferentes
experiencias y perspectivas, talentos y habilidades a todos
los niveles de la vida politica y publica.

general, en tiempos de crisis.

En ALC 8 paises tienen procesos electorales
que se veran afectados ante la COVID-19
durante 2020: Bolivia, Brasil, Chile, México,
Paraguay, RepUblica Dominicana, Uruguay y
Venezuela.

A nivel local: Argentina y Colombia, entre otros.

Las elecciones brindan la oportunidad a las mujeres que aspiran a un cargo politico de concretar ese
proyecto. Pero la COVID-19 y las medidas de contencién han afectado significativamente la capacidad de
organizacion de elecciones y de campanas electorales de los paises y de las candidatas. La capacidad de
organizar campanas de base de forma presencial se ve obstaculizada por las medidas de distanciamiento
social y se enfrentan mayores dificultades para conseguir financiacién politica debido a las consecuencias
econdmicas de la pandemia. En algunos lugares, las decisiones entre salud publica y derechos politicos
estan provocando conflictos, mientras que las medidas sanitarias que restringen la circulacién y las
interacciones entre la gente desalientan a algunas/os a presentarse a las elecciones.

Esta es la "nueva normalidad”, asi que ¢como pueden las mujeres candidatas seguir haciend pan
en este nuevo contexto? ¢Qué oportunidades podria haber para tar la participacion de un
mas lio de ciudad. [os?

Esta guia complementaria al Manual de Liderazgo Politico y Capacitacion de Candidatas de ONU Mujeres®
ofrece consejos y sugerencias para que formadoras/es y/o ONU Mujeres tengan en cuenta a la hora de
asesorar a las mujeres aspirantes y candidatas politicas sobre como presentarse a las elecciones durante
esta pandemia y, en general, en tiempos de crisis.




Consideraciones Generales

“»Evitar equivocaciones en el ambito de la seguridad sanitaria. Los eventos
electorales y de campaia tendrdn que ajustarse a los requisitos de equipos
de proteccion necesarios y las orientaciones de las autoridades sanitarias
locales.

“*Ante la pandemia de la COVID-19, las candidatas pueden ayudar de
forma inmediata y directa a las/os electoras/es con servicios directos y de
apoyo a la ciudadania.

“*El mensaje de la campaiia sigue siendo importante. Las candidatas
deben hacer del electorado, la salud piblica y la recuperacion econémica el
centro de la campana. Mostrar empatia y comunicar que entienden cémo la
pandemia ha afectado a sus elec’roraz(es y sus prioridades, y que tienen
soluciones que ayudardn a sus comunidades.

“Las candidatas siguen "postuldndose como mujeres". Muchos de los
desafios que las mujeres enfrentan cuando aspiran a un cargo politico se han
profundizado: tareas del cuidado, violencia, exclusiéon de las reuniones
partidarias, falta de recursos financieros.




Consideraciones PARA LA CAMPANA
1. Comunicacion

“*Las formas de comunicacién con las/os votantes han cambiado. Es posible que no sea
posible realizar concentraciones con partidarias/os y visitas a comunidades rurales.

**El plan de comunicacién deberd utilizar medios virtuales, por lo que debe analizarse de
dénde las/os votantes obtienen informacién politica y centrar en ella sus esfuerzos.

**Se puede utilizar publicidad remunerada como métodos "gratuitos™: entrevistas en
televisién y radio y actividades en redes sociales, por ejemplo, los "tweet chats".

“»*Considerar lugares donde la penetracién de internet es baja, brechas de género y
electorado que no utiliza redes sociales. Alternativas: carteles en lugares visibles,
automavil con altavoz o bicicletas con carteles de campana, entre otras.

“*Contemplar la forma de llegar a todas/os las/os votantes, incluidas/os quienes tienen
discapacidades, hablan otros dialectos/lenguas o son menos instruidas/os.

“*Generar intercambios con usuarias/os, como mensajes de apoyo, preguntas sobre
COVID-19 y servicios y videos apropiados.

“*Estar alerta a la posibilidad del acoso y violencia en linea.




2. cambios en el
calendario y la
legislacion electoral

La nominacién de candidaturas y los procesos
electorales pueden sufrir modificaciones.

El equipo de campana debe informarse sobre la
nueva reglamentacion adoptada por el organismo
electoral para la campaia en contexto COVID-19.

Se debe confirmar la fecha de la eleccion, el
periodo legal de campaia, los requisitos para la
candidatura y detalles sobre lo permitido durante el
proceso electoral: registro de votantes, campaiia y
proceso de votacion.

Revisar /consultar el marco legal electoral por si
sufre modificaciones a causa de la pandemia.



3. plan de campaiia

Un plan de campaiia es el simple proceso de establecer
objetivos y decidir como alcanzarlos. :Qué ha cambiado?
2Qué permanece igual?

Si procede el equipo de campaiia debe ponerse en
contacto con su partido politico para saber codmo estdn
adaptando sus planes.

Dentro de sus propias campanas, las candidatas deben
reevaluar sus presupuestos (recaudacion de fondos y
gastos), adaptar su mensaje y revisar sus planes de
contacto con las/os votantes.

Si el proceso o el calendario electoral ha cambiado y/o
se estan utilizando nuevas modalidades de votacién, la
campana debe integrarlo en sus actividades de dlvulgoaon
entre las/os votantes.

Cualquier cambio en la estrategia de la campania debe permanecer coordinado con el
plan, mensaje y estrategia de comunicacidn. Todos los aspectos deben estar
interrelacionados y ser estratégicos, incluso ante cambios de dltima hora. Por ej.: si la
campana planificé ir puerta a puerta y emitir un comunicado de prensa o un
“bombardeo” en redes sociales alcanzado el objetivo de 10.000 votantes y debido a la
COVID-19 se utiliza otro mecanismo, deberia sostenerse una “celebracidn” de este hito.




4. presupuesto de la campaiia

El presupuesto es una prevision realista, semana a semana, del dinero que se recaudara
y gastara en todas las areas de la campanaq, incluyendo el contacto con votantes, medios de
comunicacion, tecnologia, recaudacion de fondos, personal y gastos generales.

La campaiia debe ser realista sobre cdmo cambiard su estrategia de recaudacion de
fondos y ajustar las expectativas.

Si el presupuesto de la campaia debe ser recortado, la campana necesita determinar
cudles son las actividades mas esenciales para recortar otras partidas.

El presupuesto debe reasignarse en funcién de los medios mas eficaces. Si los mecanismos
telefénicos y virtuales son centrales, el presupuesto debe reflejarlo con los costos asociados.

La campaiia deberia incluir los costos de equipos de proteccion para su equipo,
voluntarias/os y votantes durante el periodo de la campaiia y si procede, para el dia de las
elecciones.

Si el alquiler de oficina, transporte y/o eventos fueran factibles de ajuste, los fondos pueden
vtilizarse mejor para otros rubros, como carteles o anuncios en linea.



5. el mensaje de la campaiia

Las candidatas deben articular su motivacién a postularse a un cargo publico con los temas que
le preocupan a las/os votantes ahora: vivienda, alimentacién, salud y economia.

Se debe ajustar el mensaje de la candidata, reconociendo la pandemia y sus impacto en la vida
de las personas, asi como la ampliacién del rol de los gobiernos, especialmente a nivel local.

Las/os votantes demandan soluciones al impacto de la pandemia en sus vidas, por lo que pueden
replantearse mensajes de ataque por otros positivos y orientados a la soluciéon de problemas.

Ademds de las cuestiones que han cambiado (o no), la campana necesita pensar en cémo las
respuestas pueden ser diferentes ahora.

A diferencia de lo que ocurre en una campaia "normal”, la candidata puede dejar de hablar de
si (independientemente de lo que sirva a su mensaje) y centrarse en proporcionar informacion
sobre COVID-19, directrices sanitarias, recursos médicos y proceso de votacion.

Se puede incluir mensajes sobre la importancia de los procesos electorales inclusivos, pidiendo,
por ej., mesas electorales accesibles para personas mayores y/o con discapacidad.



6. Involucrar a las/os votantes

La campaiia deben comprender cémo la pandemia ha afectado al electorado y a las/os
votantes. Impulsar investigacion, relevamiento e intercambio de informacién centrada en el
distrito electoral.

Con respecto a la focalizacién, la campaiia debe evaluar si la pandemia ha cambiado las
actitudes y prioridades de Iqs/os votantes respecto a las prioridades locales y nacionales.
También adaptarse a si la candidata se encuentra en ejercicio o no.

Para los actos de campana es necesario tener en cuenta las normas y restricciones (que

pueden cambiar incluso en un pais o regién). Las candidatas deben conocer esas reglas y
actuar en consecuencia durante la campana.

Si es seguro (y estd permitido por el marco local), la campafia tal vez desee reorientar
algunas actividades para apoyar servicios de asistencia existentes ante la COVID-19.

La campaiia debe asegurarse de recordar las medidas de proteccion a las/os electores.
LQZ(OS voluniarias/os son un recurso esencial de la ca /oqna y ante la COVID-19 la gente

puede tener mds ’rlempo y/o interés para participar. Las/os jovenes podrian ser de gran
ayuda para las campaias virtuales de las candidatas.
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